
STOP TELLING 
THE TRUTH –
start selling the truth

the workshop formerly known as “Kraft

des Mutes”



Freie Klima-Werbetexterin 

Arbeite mit Psychologists4Future, Klimafestivals, 
Kommunen & Unternehmen

“Systems Change Practitioner” bei “School of 
Systems Chance”

Jasmin 
Scharrer



DAS KLIMA & ICH, 
WIR HATTEN
EINEN 
SCHLECHTEN 
START
Angst, Schuld, 
Hilflosigkeit



Quelle: More In Common, Klimaschutz und Zusammenhalt, 2021

Was habt ihr gefühlt, bevor ihr aktiv 
wurdet? 

IM BEZUG AUFS KLIMA?
IM BEZUG AUF DIE 
KLIMABEWEGUNG? 
WIE FÜHLT IHR EUCH JETZT 
UND WARUM?

(5 min. in Dreierteams!)



THESE 1:

Wir müssen unsere 
Unterschiede 
akzeptieren.



Die Offenen: Selbstentfaltung, 
Weltoffenheit, kritisches Denken
Die Involvierten: Bürgersinn, 
Miteinander, Verteidigung von 
Errungenschaften
Die Etablierten: Zufriedenheit, 
Verlässlichkeit, gesellschaftlicher 
Frieden
Die Pragmatischen: Erfolg, privates 
Fortkommen, Kontrolle vor Vertrauen
Die Enttäuschten: (verlorene) 
Gemeinschaft, (fehlende) 
Wertschätzung, Gerechtigkeit
Die Wütenden: Nationale Ordnung, 
Systemschelte, Misstrauen

Quelle: More In Common, die andere Teilung der Gesellschaft, 2019



Aufgabe 1:

ORDNET EURE PERSONA DEN 
ANZEIGEN ZU. ÜBERLEGT, 
WAS SIE ANSPRICHT UND 
WARUM. 
(10 min. in Dreierteams!)



PERSONAS:
Quelle: EngageLab, Janna Hoppmann, catho.de



























ANZEIGEN:







Mit Hilfe von Klimadaten und Hochrechnungen wurden Vivaldi’s Vier 
Jahreszeiten an die Wetterbedingungen von 2050 angepasst und von 14+ 

Orchestern auf der ganzen Welt gespielt.
Ein hörbarer Appell an die Weltführer.

























THESE 2:

Wir dürfen es 
nicht nur so 
sagen, wie es die 
Lautesten sagen.



Die 
Klimakrise 
ist real.

Allgemeinplatz

Die Klimakrise passiert vor 
unseren Augen. Uns bleibt 
nur noch wenig Zeit. Wir 
müssen handeln!

Ja, ich weiß, und jetzt? 
Was soll ich denn 
machen?? 



Die 
Klimakrise 
ist real.

Die 
Klimakrise 
ist 
künstlich.

Allgemeinplatz

Neuigkeitswert

Die Klimakrise passiert vor 
unseren Augen. Uns bleibt 
nur noch wenig Zeit. Wir 
müssen handeln!

Sie ist menschengemacht, und zwar 
von den großen Gas- und 
Ölkonzernen. Das bedeutet auch: wir 
können sie lösen. Komm zum 
Klimastreik!



Aufgabe 2:

NIMM EINE 
BEKANNTE 
AUSSAGE AUS DEM 
KLIMAKOSMOS. SAG 
DAS GEGENTEIL.
(10 min. in Dreierteams!)



“Die Klimakrise passiert vor unseren Augen.” 
“Uns bleibt nur noch wenig Zeit.” 
“Wir müssen handeln.”
“Das ist der wärmste Sommer seit den 
Wetteraufzeichnungen.”
“XY 4 Future”
“Wie könnt ihr es wagen?”
“Wir rasen mit Vollgas in die Klimakatastrophe!”

(10 min. in Dreierteams!)



Beispiel A: 
Gegenteilige Aussage 
wird jemand anderen 
in den Mund gelegt



Beispiel B: 
Protagonisten werden 

vertauscht

Beispiel C: eine 
allgemeine Annahme 
wird ausgehebelt, in 

dem man die wahrheit 
zeigt



THESE 3:

Niemand will ständig 
hören, dass er oder sie 
falsch lebt.



Chaos plagt das Land, verursacht von emotionslosen Wissenschaftlern, die keine Ahnung 
haben, wie man das mit dem Klimawandel richtig verkauft. Doch der Held, ich! stelle 

mich dieser unglaublichen Herausforderung, bekämpfe die immer gleichen Botschaften, die 
nichts erreichen, stürze allen Widrigkeiten zum Trotz das Regime der Langweiligkeit und 

stelle dadurch die Harmonie im Land wieder her!

Quelle: The new political story that could change everything | George Monbiot, TED



Aufgabe 3:

MACH DIE 
ETABLIERTEN ZUM 
HELDEN.



Chaos plagt das Land, verursacht von ______________ 
(die Gruppe, die es zu bekämpfen gilt), die 
___________________________ (der Fehler, der 
begangen wurde). Doch die Helden, ________________ 
(die Gruppe, zu denen sie sich zugehörig fühlen), stellen 
uns diesem Chaos, bekämpfen die _____________ (Teil 
des Problems) allen Widrigkeiten zum Trotz und stellen die 
Harmonie im Land wieder her!

Quelle: The new political story that could change everything | George Monbiot, TED
(10 Minuten in Dreierteams!)



Wie sprechen 
wir ihn an?
Wo sind unsere 
“big balls”?



THESE 4:

Mach es wie 
Populisten.



„Populism is an appeal to ,the people’ against both the 
established structure of power and the dominant ideas 
and values of the society“ – Margaret Canovan, 
Politologin



BLEIB NICHT AUF DEN 
FAKTEN HÄNGEN. STARTE 
MIT INTERESSANTEN 
GESCHICHTEN, IN DER 
SPRACHE DES ADRESSATEN.

Aufgabe 3:





VS

Quelle: National Geography, George Haldorsen Quelle: bild.de

(10 Minuten in Dreierteams!)



Schreibe eine “reißerische” Headline über 
eins der folgenden drei Klima-Bilder.
Versetz dich in die Lage der Menschen auf 
dem Bild und erzähle ihre Geschichte.
Benutze Alliterationen und Reime als 
Merkhilfe.
Benutze starke Wörter (killer, super, widerlich, 
mega,...) und beschreibe Gefühle.



Freiwillige und Tierärzte wechseln am 6. 
Oktober 2020 die Verbände an den 
verbrannten Pfoten eines Nasenbären in 
einem Rettungszentrum für Wildtiere.  
Dieses wurde für die Tiere eingerichtet, die 
von der Dürre und den Waldbränden im 
Pantanal-Feuchtgebiet betroffen sind. Über 
ein Viertel des Pantanal Feuchtgebiet, das 
größte tropische Feuchtgebiet der Erde, 
brannte im selben Jahr bei Waldbränden 
nieder.

Stadt: Pocone, Brasilien

Auf diesem Foto zerlegt Billal 
Hossain sein Haus, um es an einen 
anderen Ort zu versetzen. Wegen 
des Klimawandels wird sein Haus 
weggespült. Zu den Bedrohungen in 
Bangladesch gehören der Anstieg 
des Meeresspiegels, 
Überschwemmungen und 
Wirbelstürme.

Ort: Shariatpur, Bangladesch

Eine Mutter und ihre Tochter nehmen 
an einer Müllsammelaktion im Berliner 
Bezirk Wedding Teil. Die 
Müllsammelaktionen werden organisiert 
von litterpicker.de und finden jeden 
Freitag um 17 Uhr in Wedding und 
Moabit statt.

Ort: Berlin

(10 Minuten in Dreierteams!)

https://climateoutreach.org/100-photos-inspire-climate-action/



Wir müssen neue Calls to 
action finden, die alle 
teilhaben lassen.

THESE 4:



DENKE DIR EINE 
AKTIONSFORM AUS UND
GIB DEN LEUTEN EINEN 
NEUEN IDENTITÄTSMARKER.

Aufgabe 4:



Business 
Proposal Recap

Wie kann ich Bildung zum 
Thema Nachhaltigkeit 
einfordern?

Business 
Proposal Recap

Welche Einflussreichen 
Menschen kenne ich? Wie 
kann ich sie bewegen?

Business 
Proposal Recap

Wie und wo lege ich mein 
Geld an? Was bewirkt mein 
Geld in der Welt?

Business 
Proposal Recap

Wie kann ich andere 
Menschen in Gespräche 
involvieren?

Business 
Proposal Recap

Wie kann ich private Feiern 
nutzen?

Business 
Proposal Recap

Wie kann ich mich mit 
Kollegen vernetzen und 
intern Druck ausüben?

Business 
Proposal Recap

Wie kann ich Unternehmen 
klimaneutral machen?

Business 
Proposal Recap

Wie können wir uns 
organisieren, um an 
Klimastreiks teilzunehmen?

Business 
Proposal Recap

Wie viel Geld kann ich 
spenden?

Business 
Proposal Recap

Welche NGO möchte ich 
aktiv unterstützen?

Business 
Proposal Recap

Wie kann ich eigene, 
mediale Aufklärung starten?

Business 
Proposal Recap

Wie kann ich Einfluss an 
Schulen & Unis  ausüben?

Business 
Proposal Recap

Wie kann ich Klimaschutz 
einklagen?

Business 
Proposal Recap

Wo kann ich überall 
Klimaschutz wählen?

Business 
Proposal Recap

Kann ich Politiker*innen 
direkt kontaktieren, z.B. 
durch Briefe?

Business 
Proposal Recap

Wie kann ich mich mit 
friedlichen, zivilen 
Ungehorsam einsetzen?

Privat Beruflich

Gesellschaftlich Politisch

Quelle: Gabriel Baunach



Beantwortet die Fragen: 
Wasvbewirkt mein Geld in der 

Welt?
Wie kann ich politisch aktiv 

werden?
Wie kann ich andere informieren?



“Save what’s 
important.” Speichere 
Beiträge über die 
Natur auf Instagram 
und mache so auf die 
Folgen der Klimakrise 
aufmerksam.

Aktionen wie diese können einen 
leichten Einstieg geben und 

menschen eine gute Verbindung zu 
Klimaschutz herstellen lassen. 
Dann muss aber natürlich noch 

mehr kommen



Ich will text-to-image KI wie Midjourney benutzen, um diverse, 
nachhaltige Zukunftsvisionen zu erstellen. Habt ihr Lust, 

mitzumachen?

Beispiel C: mein Projekt. Ich 
erhoffe mir, dass Menschen über 

sich und ihre Vorstellungen 
erzählen können, das Träumen 

anfangen und damit ein positives 
Gefühl mit sich als Akteur in der 

Klimabewegung bekommen



1. Welchen Gesellschaftstypen willst du adressieren?

Was interessiert sie besonders? Welches Gefühl trägt sie mit 
sich herum? Wo bewegt sie sich? 

2. Wie verbindest du Klima mit dem wahren Interesse?

Wie kann ich den Klimawandel mit dem verknüpfen, was sie 
ausmacht?

3. Wie sagst du es so, dass es überraschend ist?

Wie benutze ich Sprache, die in der Gruppe Aufmerksamkeit 
weckt, gefühlte Wahrheiten bestätigt und keine Plattitüden 
wiederholt?

4. Was ist der konkrete Call to Action?

Bei was kann das Segment konkret helfen? Ein “Act now!” 
reicht nicht.

Mein 
Vorgehen:



Lasst uns 
mehr 

ausprobieren.
Wir haben mindestens 3 Jahre Zeit. 



http://jasminscharrer.com
jasmin.scharrer@gmail.com

https://www.linkedin.com/in/jasmin-scharrer/

mailto:jasmin.scharrer@gmail.com
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