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BEGRÜSSUNG UND ABLAUF

• Wissensvermittlung 30’
• Praktischer Teil 45’
• Gemeinsamer Abschluss 10-15’

à Fragen und Kommentare bitte am Schluss
à Fotografien: Ursula Ledergerber



UMWELTSCHUTZ UND KUNST

«Kunst ist die einzige Form, in der 
Umweltprobleme gelöst werden 
können.»

– Joseph Beuys



WARUM VISUELLE KOMMUNIKATION

• Wissensvermittlung
• Dokumentation einer Entwicklung
• Erzeugt Mitgefühl
• Dekliniert Kunst zu Massenmedium









Bildwahrnehmung
60.000 MAL SCHNELLER

Aufmerksamkeitsspanne
8 SEKUNDEN

Erinnerung an Bilder
5-6 MAL BESSER



DO IT YOURSELF – DAS PROTESTPLAKAT



VON KUNST ZU VISUELLER KOMMUNIKATION – COP IM LAUFE DER ZEIT

1972 1992 2009 2015 2021



EVOLUTION DER VISUELLEN KOMUNIKATION ZUM PLAKAT

Petroglyphe 
10’000 BC

Höhlenmalerei 
45‘000 BC

Römisches Alphabet 
~ 700 BC

Erfindung von Papier
China 105 AD

Johannes Gutenberg 
Buchdruck 1440 AD

Albrecht Dürer: Unterweisung 
der Messung 1525 AD

Das politische Plakat
Frankreich 1793 AD

Ernst Litfass
Litfasssäule 1854 AD

Jules Chéret
1. Farbiges Lithographie 

Poster  1866 AD

Art Nouveau
~1900 AD

Swiss Style
Helvetica 1957

San Francisco 'Big Five’
Psychedelische Poster

1960~1970

Politisches Plakat
1960

Atomkraft?
Nein Danke

1975 Geiz ist Geil
Werbeplakat 2003

Rekrutierungsplakat 
U.S. Army 1917

Russischer 
Konstruktivismus

1923
Land und Freiheit!

Russische Revolution 1917

Das Meme 
Social Media 2020 

Art Deco
1928

Kunst-Aktivismus
Keith Haring 1989



ZWISCHENFAZIT

• Kunst & Design sind in Wechselwirkung mit Gesellschaft
• Plakate haben eine eigene Ästhetik mit 

Wiedererkennungswert
• Plakate schaffen ikonografische Bilder
• Plakate sind informativ und spielen mit Emotionen
• Das Plakat ist universell



GRUNDBEGRIFFE PLAKATDESIGN

• Photographie & Illustration
• Textliche Message
• Farbgestaltung
• Typographie
• Format
• Logotypen  
• Layout



WIRKSAMKEIT KLIMABILDER

• Echte, betroffene Menschen zeigen
• Zeigt weniger hungernde Eisbären, dafür mehr 

Lösungsansätze
• Vorsicht mit Protestbildern

https://climatevisuals.org

Bitte fotografieren



GRUNDBEGRIFFE PLAKATDESIGN

• Photographie & Illustration
• Textliche Message
• Farbgestaltung
• Typographie
• Format
• Logotypen  
• Layout



SLOGANS TEXTEN

• Alliteration 
KiK: «Kleidung clever kaufen bei KiK.»

• Trikolon trifft Klimax
Ritter Sport: «Quadratisch. Praktisch. Gut.»

• Litotes
Toyota: «Nichts ist unmöglich.»

• Parallelismus
Knorr: «Essen gut. Alles gut.»

• Antithese
IKEA: «Wohnst du noch oder lebst du schon?»

Bitte fotografieren



GRUNDBEGRIFFE PLAKATDESIGN

• Photographie & Illustration
• Textliche Message
• Farbgestaltung
• Typographie
• Format
• Logotypen  
• Layout



ATOMKRAFT

«Und ewig glüht die Heide», 1977, Klaus Staeck «10 Jahre Fukushima», 2021, Friedberger Aktionsbündnis gegen 
Atom-und Kohlekraft



ATOMKRAFT

«Und ewig glüht die Heide», 1977, Klaus Staeck



SCHUTZ VON WÄLDERN

«Lasst uns nicht im Regen stehen», 1983, Klaus Staeck «The Tropical Rain Forest», 1990, Andreas Karl



ENERGIE SPAREN

«Wenn wir keine Energie sparen, werden wir bald 
einmal ni», 1979, Young & Rubicam AG, Zürich

«Energiesparen kann jede und jeder von uns – gemeinsam 
können wir viel erreichen.», 2022, Deutsches Bundesministerium 
für Wirtschaft und Klimaschutz



GREEN PEACE

1980 19901970 2000

2010 20142021 2020



WWF



SEA SHEPERD



EXTINCTION REBELLION



TAKE HOME MESSAGES UND FRAGEN



PRAKTISCHE UMSETZUNG – TEAMZUTEILUNG

The Arctic Agency
Carel Carlowitz Mohn, Timo Gertler, Alexandria Krug, Sebastian Mall und Juanita Schläpfer

KrisenKlartext
Claudia Zingerli, Tobias Tschopp, Meike Lohkamp, Astrid Felderer und Wolfgang Seidel

Agentur 2030
Manuela Christen, Tanja Lebar, Nicole Witschi, Fabia Hüsler und Iris Scheibler

Ahoi Leuchtturm
Ina Bandixen, Rafaela Elsler, Sabine Letz, Cécile Guenot und Alexandra Millonig

No more problems
Sandra Gurzeler, Dorothea Born, Josephine von Mitschke-Collande und Angelica Böhm



PRAKTISCHE UMSETZUNG – AUFGABE

Aufgabe
Plakat gestalten

Erwartung
• Brecht Regeln und Konformität
• Wir erwarten keine Perfektion
• Idee, und Vermittlung sind wichtig, nicht wie gut/perfekt

Thema
Wie könnt ihr mehr Menschen dazu bewegen, in der Stadt Zürich das Fahrrad als 
Fortbewegungsmittel Nummer eins zu benutzen?



PRAKTISCHE UMSETZUNG – ABLAUF

1. Rollen verteilen (2’)
2. Slogan texten (5’)
3. Illustrationen/Bilder auswählen/suchen (10’)
4. Layout und Farben definieren à Skizzen anfertigen (10’)
5. Arbeitsteilung und Umsetzung auf A0-Format (15’)

Typographie

Typographie



TAKE HOME MESSAGES



RESSOURCEN

• Emuseum.ch
• Das Schweizer Plakat: Geschichte / Nationalbibliothek 
• Victoria and Albert Museum, London

https://www.emuseum.ch/
https://www.nb.admin.ch/snl/de/home/publikationen-forschung/thematische-dossiers/geschichte-plakat.html
https://www.vam.ac.uk/articles/a-short-history-of-the-poster


ERGEBNISSE



ERGEBNISSE



ERGEBNISSE



ERGEBNISSE



KONTAKT

Milena Giordano Isabela Gygax
milena.giordano@zhdk.ch Isabela.gygax@zhdk.ch



45‘000 BC, Indonesien - Sulawesi-Warzenschwein 10‘000 BC, USA – Newspaper Rock Ca. 1980, USA – New York Untergrundbahn



105 AD, China – Das Papier 
wird erfunden

1040 AD, China - Bi Sheng 
erfindet das Drucken mit 
beweglichen Lettern

2007, Steve Jobs stellt das iPhone vor1445 AD, Gutenberg 
perfektioniert den Buchdruck



2015 - Swiss Style Internationale 
Grafik, Julia Born

1957 – Helvetica Schrift wird erfunden1525 – Albrecht Dürer Proportionen und Lesbarkeit von Schrift





Russisches Plakat: Bücher! Russische, Spanische und Kubanische Plakate der selben Zeit Chinesisches Plakat



Sandwich-Man Erste Litfasssäule Litfasssäule heute immer noch präsentSozialer Begegnungspunkt, 
Litfasssäule 1950er Jahre





«Atomkraft? Nein Danke!», 1975, Anne Lund, damals 21-Jährige Aktivistin


