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Introduction

1. KLIMAWANDEL IN DEN MEDIEN: 
WARUM DARÜBER REDEN? 
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Die Klimakrise als „defining issue of our time“ (Antonio Guterres)
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IPCC 2014/2007

Ist (bzw. war lange) ein „unaufdringliches“ Thema

DARA 2015
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Journalistische Medien und Social Media 
sind wichtige Quellen zum Thema Klimawandel 
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2. DAS FORSCHUNGSFELD
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Grundperspektiven des Forschungsfeldes

STAKEHOLDER

INTERMEDIÄREMEDIENINHALTE

PUBLIKUM
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Starkes Wachstum des Forschungsfeldes 

Agin/Karlsson 2021
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Ausgeprägte Institutionalisierung mit eigenen 
Journals, Handbüchern, Fachgesellschaften
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Ausdifferenzierung der analysierten Länder & Medien

Guenther & Joubert 2017
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Evans Comfort 2019

Aber nach wie vor geprägt von Studien zu 
„westlichen“ Ländern, Printmedien & Twitter

Agin/Karlsson 2021

Pearce et al. 2018
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3. PERSPEKTIVE 
(KLIMA)JOURNALISMUS
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Mediale Aufmerksamkeit: Anstieg in vielen 
Ländern der Welt seit den Mitt-2000ern

Schmidt et 
al. 2014
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Mediale Aufmerksamkeit: Seitdem auf (quantitativ) 
beträchtlichem Niveau

Boykoff et al. 2021

PARIS

COPENHAGEN

FFF
IPCC / 
GORE / 
NOBEL
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Mediale Aufmerksamkeit: Seitdem auf (quantitativ) 
beträchtlichem Niveau – COVID-19-Tief überwunden

PARIS

COPENHAGEN

FFF
IPCC / 
GORE / 
NOBEL

COVID

POST-
COVID

Boykoff et al. 2021
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Inhalte: „Societal turn“ in der Berichterstattung

Ivanova 2015

Kirilenko & Stepchenkova 2011
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Inhalte: „Societal turn“ in der Berichterstattung

Ivanova 2013

Hase et al. 2021
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Inhalte: „Societal turn“ in der Berichterstattung
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Inhalte: „Societal turn“ in der Berichterstattung

„uncertain
science“-Frame

„economic
costs“-Frame

„ecological
modernization“-Frame

„Klimagerechtigkeit“-
Frame
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Veränderungen im (Klima)Journalismus: 
Kritische Reflexion der eigenen Rolle
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Veränderungen im (Klima)Journalismus: 
Intensivierung der Berichterstattung 

https://coveringclimatenow.org
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Veränderungen im (Klima)Journalismus: 
Reflexion über angemessene Visualisierung

O’Neill 2020



IKMZ – Department of Communication & Media Research

Veränderungen im (Klima)Journalismus: 
Reflexion über angemessene Visualisierung

https://climatevisuals.org
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Veränderungen im (Klima)Journalismus: 
Forderungen nach medialer «Krisen»-Semantik 

Schäfer et al. 2022
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Veränderungen im (Klima)Journalismus: Aber auch 
Kritik – sinkendes Vertrauen
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Veränderungen im (Klima)Journalismus: Aber auch 
Kritik – sinkendes Vertrauen

PEW 2021
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Veränderungen im (Klima)Journalismus: Aber auch 
Kritik – sinkendes Vertrauen & «alternative Medien»
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Strukturwandel des medialen Ökosystems  
mit Folgen für den (Klima)Journalismus

vgl. Ruß-Mohl 2019Statista 2021 Avenir 2021
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vgl. Ruß-Mohl 2019Statista 2021 Avenir 2021

Kristiansen et al. 2016

Strukturwandel des medialen Ökosystems  
mit Folgen für den (Klima)Journalismus
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Strukturwandel des medialen Ökosystems: 
neue Intermediäre und Netzwerke als Gegenreaktion

vgl. Ruß-Mohl 2019Statista 2021 Avenir 2021
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4. PERSPEKTIVE 
SOCIAL MEDIA
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"interaktive digitale Kanäle, die die 
Erstellung und den Austausch von 
Informationen, Ideen und anderen 
Ausdrucksformen durch virtuelle 
Gemeinschaften und Netzwerke 
ermöglichen" (Obar & Wildman 2017)

34

Journalistische Medien bleiben wichtige 
Referenzpunkte auch auf Social Media

Williams 2018

tiktok
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Heterogene Kommunikator:innen

…
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Heterogene Kommunikator:innen: Verlässliche 
Informationen vs. Mis-/Desinformation
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Heterogene Kommunikator:innen: Verlässliche 
Informationen vs. Mis-/Desinformation

Allgaier, 2019
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Polarisierung? Hinweise auf Echo Chambers
Williams et al. 2016
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Polarisierung? Hinweise auf Echo Chambers und 
Entstehung „alternativen“ Ökosystems Sozialer Medien   
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Rauchfleisch & Kaiser 2021

Polarisierung? Hinweise auf Echo Chambers und 
Entstehung „alternativen“ Ökosystems Sozialer Medien   
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Polarisierung? Hinweise auf Echo Chambers und 
Entstehung „alternativen“ Ökosystems Sozialer Medien   
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5. PERSPEKTIVE 
BÜRGER:INNEN
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Wissen über Thema und Handlungsoptionen bei 
Vielen angekommen – aber oft Values-Action-Gap

UBA 2021
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Analysen zu den klimabezogenen Einstellungstypen 
unter Bürger:innen verschiedener Länder

AUS (e.g. Morrisson et al. 2013)
GER (Metag et al. 2018)

IND (Leiserowitz et al. 2013)
JAP (Kawamoto et al. 2013)
SING (Detenber et al. 2016)
UK (OST 2000, 2001, 2005)

US (e.g. Leiserowitz et al. 2018)
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Analysen zu den klimabezogenen Einstellungstypen 
unter Bürger:innen verschiedener Länder

AUS (e.g. Morrisson et al. 2013)
GER (Metag et al. 2018)

IND (Leiserowitz et al. 2013)
JAP (Kawamoto et al. 2013)
SING (Detenber et al. 2016)
UK (OST 2000, 2001, 2005)

US (e.g. Leiserowitz et al. 2018)
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Analysen zu den klimabezogenen Einstellungstypen 
unter Bürger:innen verschiedener Länder
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Zeigen unterschiedliche Muster der Info-Nutzung und 
Empfänglichkeit für unterschiedliche Botschaften
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6. AUSBLICK: DIE ROLLE DER 
(SOZIAL)WISSENSCHAFT 
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Ausblick: Die Rolle der (Sozial)Wissenschaft

Das Forschungsfeld 
ausbalancieren
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Schnittstellen zur Praxis 
intensiveren
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evidenzbasierte Klima-
kommunikation einstehen 
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Ausblick: Die Rolle der (Sozial)Wissenschaft

Das Forschungsfeld 
ausbalancieren

Schnittstellen zur Praxis 
intensiveren

Evidenz bereitstellen & für 

evidenzbasierte Klima-
kommunikation einstehen 

Kommunikative Makro-Infra-
strukturen nicht aus dem 

Blick verlieren
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Ausblick: Die Rolle der (Sozial)Wissenschaft

Das Forschungsfeld 
ausbalancieren

Schnittstellen zur Praxis 
intensiveren

Evidenz bereitstellen & für 

evidenzbasierte Klima-
kommunikation einstehen 

It’s (still) a Fork in the Road-Moment! 

Kommunikative Makro-Infra-
strukturen nicht aus dem 

Blick verlieren
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DANKE FÜR IHRE
AUFMERKSAMKEIT!

Mike S. Schäfer         mss7676    @ m.schaefer@ikmz.uzh.ch


